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I. Alt panelin kapsamindaki ekonomik sektorin
ozellikleri

1) Genel 6zellikler

Bu alt sosyo ekonmik faaliyet Beyaz esya diye anilan ev hayatini kolaylastiran
yiyecek pisirme ve muhafaza etme ve temizleme cihazlari yaninda konfor saglayici
drdnler (iklimlendirme, koku giderici, filitreleme cihazlan) Uretimi gibi teknolojik
faaliyet alanlarini kapsamaktadir

2) Sosyo-ekonomik faaliyet alaninin degerlendirilmesi

2.1. Turkiye’de Durum (Teknolojik, Ekonomik ve Yapisal yonlerden)

Kapali bir ekonomi iginde sinirll sayida pazara girebilen ithal Grlinlerin yerine daha
ucuz ve bulunabilir olarak 1956 yilinda ilk UGrlind ile ortaya cikan Tirk beyaz esya
sanayi 1985e kadar ithal ikamesi ilkesine badli kalmis Uretiminin birkac ender
ornek disinda driiniin kiigiik bir bélimiinii yakin cevre iilkelere ihra¢ etmistir. Ulke
icinde kisith bir rekabet yapisi icinde “sattigini lretme” ve “maliyet + kar”
prensipleri bu sosyo ekonomik alanda gecerli olmustur. Kalite, glivenirlilikten ve
fiyattan ziyade kisith arz edilen mal yakin iliski kurmada ve ariza ¢ikmasi halinde
bunu kuvvetli servis agi yardimi ile cabuk giderebilen becerikli bayiler araciligi ile
olusturulan ve yonetimlerce de pek 6nemsenmeyen bir misteri memnuniyeti
olusturulmustur. Ancak bayinin ve yetkili serviscilerin memnuniyeti daima baskin
olmustur.  Uriinlerin teknolojik diizeyi kisith olsa da rekabetin etkisi altinda
gelismistir.  Teknoloji kaynadi ilgili fuarlarda bedenilen Uriin modellerini Ureten
diinyadaki beyaz esya ve diger konfor cihazi Ureticileri olmustur. Bu firmalar kapali
gumrik duvarlarini asamadiklar Tirkiye'nin bu pazarindan mimkiin oldugunca bir
gelir elde etmek igin eskimeye ylz tutmus veya uygulanincaya kadar zaten
eskiyecek Urlin teknolojilerini ve ¢ok kere de Uretim teknolojilerini vermeye gonlilli
olmustur. Ayrica yerli Uretimin dislk dlzeyde olmasi farkli teknoloji kullanimini
gerektirmigsse de bu teknolojiler de ¢ok kere Uretim tezgah ve cihazlarn satan
firmalarca saglanmistir.  Yerli Greticiler bu teknolojileri Gretim olanaklarinin
geredince veya az da olsa Tirk tiketicisinin istekleri dogrultusunda degistirecek
kadar bir uygulama miihendisligi yetenegi kazanmistir. Ayrica endustriyel tasarim
da Urdnleri yildan yila farkllagtirmak igin kullanilan teknoloji olmustur. 1985
yiindan sonra 1980 de serbestlesen ithalatin baskisi duyuldu yerli firmalardan
bazilari piyasadan gekilirken kalanlar da ithal edilen Griinlerin glincelligi ile bas
etme carelerini arar oldular. Ancak mevcut Uretim olanaklar ve teknolojileri ile
drtinlerde kullanilan teknolojiler arasindaki fark cok buyidkti. Bu farki Uzere
kapatmak finansmanini saglayarak maliyete bakmadan yeni lisans anlasmalari
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yaptilar. Uretim tesislerini modernlestirmeye giristiler. Ancak birkag yil icinde hem
yerli pazarda, hem de 6lgek ekonomisini yakalamak icin basladiklari ihracatta hedef
aldiklari pazarlarda rekabet ettikleri Grinlerin teknolojilerinin hizla degistigini
gorunce ikinci bir dalga olarak yeni Uriin teknolojisi ve lretim know-how lisanslari
satin almaya karar verdiklerinde paranin bu iste islevini yitirdigini bu lisanslari
ancak sirketi ve pazari paylasmalarinin, bir middet sonra da tamamen teslim
etmelerinin geregini anladilar. Firmalara iki secenek kaliyordu %100 sermaye
sahipligine olanak taniyarak uluslararasi sirketlerle ortak olmak veya gereken
teknolojiyi Gretmek. Birinci yolu secenler birkag yil icinde uluslar arasi bir sirketin
Tirkiye'deki Uretim istasyonu haline dénistiler. Ikinci yolda vyiiriiyenler ise
kurduklari teknoloji alt yapisi Uzerinde basarili oldular ve bliyiimeye devam ederek
onlar da uluslararasi olma yolunda ilerler oldular. Ayni cizgiyi izleyen yeni kurulan
veya hamle yapan firmalar da ihracata yonelerek basari isaretleri vermekteler.

Yerli pazarda su anda ithal mallarinin sansi yiksek pahali modeller disinda sinirlidir.
Ancak ucuz ve basit modellerin Tirkiye'de Uretimi Cin‘den gelen Urilnlerin rekabeti
dolayisiyla ekonomik olmaktan cikmistir. Ulkede (retiimeyen driinlerin markalarin
ariin gaminin tamamlamak amaci ile ithali de yapilmaktadir.  Ayni durum
Turkiye'nin uluslar arasi alandaki hedef pazarlarinda da gegerlidir. Tlrkiye katma
degeri dolayisiyla teknolojisi daha yiiksek modellere giderek rekabet giciini
korumak durumundadir.

Turkiye'deki beyaz esya dureticileri 2000 li yillarda dis pazara daha fazla 6énem
vermektedirler. Gegen yuzyilda Uretim genelde Tirkiye pazarina yonelikken, artik
ihrac oranlar gittikce artmaktadir. ihrac edilen mallarin énemli bir kisminin Bati
Avrupa (lkelerine gitmesi Tirkiye'nin bu alanda elde ettigi kalitenin bir
gostergesidir.

Ekonomik gostergelere iliskin saglikli karsilagtirmali verilere en glivenilir sekilde DPT
raporlari araciligi ile [1] ulasabiliyoruz. Bu raporda, 1997 yil verileri temel alinarak
bir calisma yapilmistir. Bu nedenle alt panel raporunda da ayni kaynaga bagl
kalinarak gostergeler asagida 6zetlenmistir:

e  Sektor istihdami 10 ve daha fazla isci calisan isyerleri icin 1997 yilinda 21.803
kisi iken, 1-9 kisi calisan isyerlerindeki toplam istihdam, 4.531 kisidir(Genel
Sanayi ve Isyerleri Sayimi, 1992). Bu veriler isiinda toplam istihdamin 1997
yili icin 26.000 kisi civarinda oldugu soylenebilir.

e  Sektérin, imalat sanayii istihdami icinde payr 1997 yil igin ylzde 1,93
oranindadir. Bu oran AB Ulkeleri icin ylizde 1,0 civarinda olup bu gdsterge de
sektoriin goreli olarak Ulkemizde diger sektorlere gore gelismisliginin bir
Olgutidar. (sayfa: 78)

e 214 Trilyon TL girdi kullanilan sektérde 357 Trilyon TL cikti Uretilmis olup,
ylizde 40 oraninda katma-deder yaratilmistir.
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e Ucretlerin katma-deger icindeki payi yiizde 15 olup, bu oran imalat sanayii
ortalamasinin altindadir. Bu payin disuk olusu Ucretleri sektbrler arasinda
homojen kabul edersek yaratilan katma-dederin imalat sanayii genelinden
daha yiiksek oldugu sonucu cikarilabilir. Imalat sanayii genelinde yillik calisan
basina yaratilan katma-deder 35.640 dolar olup, bu deder sektérde 43.405
dolardir. 22 sektorlli imalat sanayiinde kisi basina yaratilan katma-deger
acgisindan 7. siradadir, (sayfa:80)

e Tirkiye beyaz esya sanayiinde isglici maliyeti, 1997 yilinda aylik ortalama
550 dolar civarinda olmustur. 1991 yilinda bu maliyet: Almanya’da 2.543,
Fransa'da 721, Ingiltere’de 598, Ispanya’da 481 ve 1990 yilinda,
Italya'da 1.163 euro olmustur. Isgiicii maliyetinin briit katma-deger icindeki
pay! AB.deki baslica iireticilerde yiizde 70-80 arasinda olup sadece Ispanya.da
yluzde 61.dir. Fakat bu oran Tirkiye.de ylizde 15 civarindadir. Bu maliyet
yapisl, Tirkiye'nin isglici maliyeti acisindan Ustiin konumda oldugunu
gostermektedir. Katma-degerin Uretim igindeki payr AB’ de baslica (lkelerde
ortalama ylizde 35 civarinda, isglicii maliyetinin katma-deger icindeki pay! da
ortalama ylizde 75 olarak alindidinda, isglictiniin nihai Uriin icindeki pay!
ylzde 26 civarindadir. Turkiye'de bu oran ylizde 6 mertebesindedir. Bu da
Ulkemizin ylzde 20 civarinda net isglici maliyeti Ustiinligi oldugunu
gostermektedir.

e  AB.de sabit yatinmin amortismani Ulkemize gdre yliksektir. Calisan basina
Almanya’da 119, Italya’da 30, Ingiltere’de 25, Fransa’da 21 euro olan,
teknoloji yenileme yatinmlari, Turkiye'de 1997 yilinda sadece 13 dolar
olmustur. Fakat, yatirmlar agisindan Tirkiye’nin durumunun cok iyi oldugu
gorulmektedir. 1997 yilinda calisan basina toplam yatinm 385 dolar iken,
1991 yilinda Almanya’da 396, Fransa’da 169, Ingiltere’de 84, 1990 yilinda
Italya icin ise 263 euro oldugu gériilmektedir.

e 1997 yil girdi-gikti sonuclarina goére calisilan iscgi-saat basina yaratilan katma-
deder ile dlclilen isglicl verimliligi imalat sanayii ortalamasinin Ustiindedir. 22
sektorlii imalat sanayii siniflamasi iginde yedinci en yiliksek katma-deger
yaratilan sektdrddir.

e Fiyat-maliyet ve kar marji katsayillari imalat sanayii genel ortalamasi
civarindadir.  Sektoriin katma-deder yaratma giclinin yiksek olusu goreli
olarak diger sektorlere gore rekabet glclinin daha yiiksek oldugunu
gostermektedir. Turkiye beyaz esya sanayiinin 1989-92 vyillari arasindaki
rekabet glicii, OECD ve Cin.den olusan gruba gdre yeterli seviyenin altinda
olmasina ragmen suirekli artarak, 1993 yilinda orta diizeye, 1995-96 yillarinda
ise yliksek diizeye ulastigi gérilmustir. (sayfa:105-106)

e  Sektdrde rekabet glici artan dllkeler, isglici maliyetlerinin disik oldugu
Ulkelerdir. Uluslararasi yatirimlar hem isgticti maliyeti ucuz olan hem de ileride
iyi bir pazar olma niteligi gosteren (lkelerde yogunlasmaktadir.” (sayfa 107)
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2.2. Diinyada Durum (Teknolojik, Ekonomik ve Yapisal Yonlerden)

Beyaz esya, 20.yy'In son ceyredine kadar genellikle gelismis Ulkelerde (retilen,
gelismekte olan (lkelerde ise ancak sinirli sayida insanin sahip oldugu bir Grin
grubu niteligindeydi. Teknoloji de gelismis Ulkelerin elindeydi. Beyaz esyada
kullanilan teknolojinin belli bir olgunluga gelmesi, gelismekte olan (lkelerin bu
teknolojiyi lisans yoluyla edinmeleri, gelismekte olan llkelerde beyaz esya talebinin
artmasi ile birlikte tiretim gelismekte olan tlkelere dogru kaymaktadir. Ornegin Bati
Avrupa Avrupa’da lider konumunda iken bu liderligini Giiney Avrupa (lkelerine
kaptirmistir. Amerika kitasinda da Gretim Birlesik Devletlerden Latin Amerika
tlkelerine dogru kaymaktadir.

Teknolojinin olgunlugu nedeniyle artik Ulkeler arasindaki teknolojik fark azalmistir.
Gelismekte olan Ulkelerin Ureticileri de beyaz esyayi gelismis Ulkelerin Greticilerinin
Urettigi kalitede, daha ucuza Uretebilir duruma gelmislerdir.

Gelismig (lke dreticileri kendilerini koruyabilmek igin teknolojik yenilikleri kisa
surede Urlinlerine yansitarak farklilik yaratmak istemektedirler. Turkiye'deki bilgi ve
teknoloji birikimi bu tlir teknolojik sicramalar karsilayabilecek diizeye ulagmistir.

Sirket birlesmeleri beyaz egya sektoriinde de yogun olarak yasanmistir. Bunun
sonucuinda dlinyada gittikce daha az sayida sirket toplamda daha ¢ok beyaz esya
Uretmektedir. Beyaz esya Ureticisi sirketlerin bir bolimu global sirkettir. Yani tim
dinyada Uretim yapmakta ve tim dinyada satmaktadirlar. Elektrolux, Whirlpool ve
National bu tir sirketlere drnektir. Bir diger bolim sirket bolgesel sirket olarak
adlandinimaktadir. Bunlar kendi orijin {lkenin yaninda yakin bodlgede olan diger
lilkelerde de pazarlanmakta ve (retilmektedir. Uglincii grubu ise yerel sirketler
olusturmaktadir. Bunlar tek bir llkede Uretim yapmakta ve agirlikli olarak o Glkenin
pazarina hitap etmektedir.

Dinyadaki gelismeler Turkiye icin bir tehdidi de beraberinde getirmektedir. Nasil
son yillarda Gretim gelismis Ulkelerden gelismekte olan lkelere dogru kaydiysa ve
Tlrkiye'nin beyaz esya konusunda ilerlemesini olanakll kildiysa, bu egilim devam
ederek ileride daha az gelismis Ulkelere dogru yénelebilir. Ornedin Cin kisa siirede
o6nemli bir Uretim ve ihrag kapasitesine ulagsmistir. Gittikce dlizelen kalitede beyaz
esgya urunlerini tim dinyada daha ucuz fiyatlarla pazarlayabilmektedir.

ABD ve Ingiltere beyaz esya sanayii rekabet giiciinde dénem boyunca degisim
gozlenmemekle beraber dislk seviyede olmustur. Almanya’nin rekabet glicl
yuksek dizeyden orta dlizeye inmistir. ABD ve Almanya gibi Ulkelerdeki beyaz
esya sanayicilerinin uluslararasi yatinmlar yapmalari, Ulkelerin rekabet glglerinin,
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mevcut durumundan nispeten daha duslk 6lglilmesine neden olabilmektedir. G.
Kore ve Cin‘in ihracati énemli oranlarda artmaktadir. Cin‘in  1.084 milyon dolar
olan 1992 yili beyaz esya sanayii ihracati, 1996 yilinda 2.593 milyon dolara
clkmistir.  Fransa’nin ilgili donemde rekabet gliclinde iyilesmeler olmustur.
Italya’nin yiiksek seviyedeki rekabet giicii artarak devam etmektedir. Japonya’nin
sektorde rekabet gilicii diisme yoniindedir. Dider bir énemli ihracatcl ve rekabet
glci yuksek llke Meksika'dir. 1990 yilinda 109 milyon dolar olan ihracati, 1996.da
1 283 milyon dolara yikselmistir.

Il. Sosyo ekonomik faaliyet alaninin onumuzdeki yirmi
yil icindeki degisiklikleri belirleyecek temel
egilimlerin ve itici glicler (main drivers of change):

2023e kadar gelismeleri belirleyecek tayin edici egilimler ve itici giigler:

Liks degil ihtiyag

Beyaz egya artik bir liks olmaktan gikmig, modern yasamin ayrilmaz bir pargasi, bir
ihtiyac Grtini haline gelmistir. Oniimiizdeki 20 yillk dénemde de bu 6zelliginin
dedismesi beklenmemektedir. Her evde ev yasamini kolaylastiran beyaz esya
olmaya devam edecektir. Ulkelerin refah diizeyi arttikca beyaz esya penetrasyonu
da artacaktir.

Konfor istegi

Gittikce daha rahat bir ortamda yasamak insanlarin dodal isteklerinden biridir. Bu
istegin beyaz esya sektdriinii de etkilemesi beklenmektedir. Insanlar bir taraftan
simdiye kadar liiks veya olanaksiz gordikleri ve sahiplenmeyi hig dlstnmedikleri
trinleri temin etme istegindedirler. Ornegin kisa bir zaman éncesine kadar liiks
sayllan otomatik camasir makinasi ylksek penetrasyon oranlarina ulasmistir. Bir
kag yil dncesine kadar “liiks” veya “degmez” diye niteledigimiz klima cihazlari,
aslinda meteorolojik verilerde gok da énemli bir degisiklik olmamasina karsin, artik
daha fazla kisi tarafindan kullanilir hale gelmistir.

Konfor istegi diger taraftan (Uriinlerin spesifikasyonlarini da etkilemektedir.
Elektronik gittikce daha fazla kullanilmaktadir, Grlnler gittikce akillanmaktadir.
“Elektronik akil”, bazi kararlari kendisi vererek calisma kosullarini optimum noktaya
getirecektir. Diger taraftan bir ariza sirasinda uyararak sahibine kolaylk
saglayacaktir.

Temiz gevre
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Gittikce gelisen cevre bilinci toplumsal bir baski olarak beyaz egsya urlnlerini
etkilemektedir ve dniimiizdeki dénemde de etkilemeye devam edecektir. Uriinler
enerji, su ve kimyasallar gibi kaynaklari gittikce daha az tiketeceklerdir. Bunu
saglayan teknolojiler yayginlasacak, Uriinlerde belli bir cevreye uyum o6zelligi
aranacaktir.

Teknolojik gelismeler

Teknolojik acidan daha 6nde giden alanlarda elde edilen teknolojik kazanimlarin,
beyaz esya uriinlerini de ileride etkilemesi kacinlmazdir. Ornedin son yillarda
elektronikte yasanan gelismeler beyaz esya Urlnlerinin daha akilli olmasini
saglamistir. Benzeri sekilde haberlesme alanindaki gelismelerin de beyaz esya
drtnlerini kisa veya uzun vadede etkilemesi beklenmelidir. Uzaktan kumanda,
telefonla erisim, diyagnostik gibi konularda &énimuzdeki vyillarda gelismeler
sasirtmamalidir.

Maliyet

Tum gelisme istek ve beklentilerine karsin bu gelismelerin beyaz esya fiyatlarini
artirmayan teknolojilerle saglanmasi istenmektedir. Dolayisiyla éniimiizdeki yillarda
drtinler teknolojik acidan daha yetenekli hale gelecekler, ancak fiyatlari ayni oranda
artmayacaktir.

lll. Sosyo-Ekonomik Faaliyet Alaninin SWOT Analizi

GUCLU YONLER

Tirkiye'deki ucuz isglictinin varligi

Ana sanayiinin sahip oldugu teknoloji

Beyaz esya sektoriinde Turkiye'ye yatirim yapan yabanci firmalarin varhigi
Dinamik. Uriin 6zelligi

Yabanci sermayenin teknoloji getirmesi

Beyaz Egya Uretiminin OEM yapisina uygun olmasi

Beyaz Esya Sanayiisinin Uretiminin yliksek oranda dis pazarlar iginde satiliyor
olmasi (%40 dis, %60 i¢ pazara calisiimaktaadir)

Turkiye'deki Beyaz Esya Uretiminin artmasi

Uretim teknolojisi ve yatinm tesislerinin bugiin icin giincel teknoloji ile
donatiimasi

Yatinm glicii varhgi

Olcek ekonomisine yaklasan {retim kapasitesi

Turkiye’de temel Beyaz Esya Uretimi igin gerekli temel komponentlerin
uretilebiliyor olmasi (Elektrik motoru ve sogutma kompresorii (retim
kapasitesinin olmasi)

VVVVYYVYY

vV VY
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IYILESTIRMEYE ACIK ALANLAR

>
>
>
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VVVVYY

VVVY

>

Turkiye'de nakliye ve enerji maliyetlerinin yiksek olusu

Yan Sanayii'deki teknoloji gelistirme faaliyetlerinin yetersizligi

Beyaz Esya’nin sinir degistirmesinde (6zellikle Kita) driniin pahall hale
gelmesi

Faaliyet alanina 6zel yetismis insan kaynadi konusunda (niversiteden
destegin az/yok olmasi

Uretim teknolojisinin yerli kaynaklardan saglanamamasi

Tesebblislin risk almada zayif olmasi

Turkiye BE sanayicisi icin pazari belirlenmemis durumda

Ureticiler tarafindan diinya pazarinin hedef olarak alinmamis durumda
olmasi

Yan Sanayiimizin uluslararasi olmamasi

Teknik personelin ise baglama aninda yeterliliklerinin zayif olmasi (Sirketler
yetistirmek zorunda kaliyor)

Olcek ekonomisinden faydalanan sirket yoklugu

Sanayi marka yaratmaya gereken kaynaklari ayiramiyor/ayirmiyor
Ongoriilere dayanan bir teknoloji yénetimi yok

Rekabet 6ncesi icin Universitelere verilen projeler gelistirilmiyor.

2-5 yillik ArGe ve UrGe projeleri Uretiimiyor bu konuda USIBten
yararlaniimiyor

USAMP mekanizmasi kullaniimiyor.

Ana-Yan Sanayii arasinda iletisim zafiyeti bulunmasi

Yan Sanayii teknoloji yaratmada yetkinlesememis

Yan sanayiler, birden fazla ana sanayiye parca Ureterek 6lgek ekonomisini
yakalamada zorlanmasi

Turkiye'deki girisimin risk almamasi

FIRSATLAR

>

VVVYVY

vV V

Sayfa 10/ 13

Kiresel disunerek yapilacak hamleler

o Isciligi ucuz llkelerde kurulacak Uretim tesisleri

o Dilnya capinda satis sonrasi hizmetleri godrecek geng insan

kaynaklarina sahip olmamiz

o Yan sanayiimizi teknojisini gelistirerek pazarini gelistirmek
Avrupa’daki tretimin rekabet glicindeki azalma
ABD, AB ve Japonya’nin bu alana olan ilgisinin azalmasi
Yaglanan ABD ve AB icin yeni konfor ve yardimci cihazlarin gerekmesi
Enerjinin kiguk birimlerde Uretiminin  evlerde kullanilacak yeni  eneriji
cihazlari ihtiyacini yaratmasi
Beyaz Esya sektdriinde kullanilan teknolojinin kolay takip edilebilir olmasi.
Gin‘in 2005 yiinda GATT anlagmasina katilmasi (ile su anki pazari zorlayan
avantajlarindan yoksun kalmasi — Rekabetin benzer kosullar altina gelmesi)
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TEHDITLER
> Uzak Dogu’daki Uretim kapasitelerinin yiiksek olmasi ve maliyetinin disiik
olmasi
> Ucuz isciligi olan Uzak Dogu (lkelerinde rakipler tarafindan kurulacak Gretim
tesisleri
Kiguk Ev Aletleri Gretiminin son yillarda hizla Cin‘e kaymasi
Rakiplerimizin Dlnya’daki her pazarda varolmaya caligiyor olmasi
Rakiplerin Dinya pazarlarinda dretim Usst kurmasi (6zellikle Cin Firmalari
Kendi Ulkesi Disinda Uretime Bagladi)
Avrupa Yan Sanayiisinin global sirket olmasi
Beyaz Esya sektoriinde Marka yaratma zorlugu

YV VYV V

YV VYV V

IV. Bu alanda 2023 yilindaki Turkiye Vizyonu

Tiketicinin ihtiyaglarini gideren ve konfor saglayan dayanikli cihaz ve sistemlerin
dretimi ile ilgili sosyo ekonomik faaliyetlerin 2023 yili igin vizyonu:

Bilginin 6nem kazandigi ve iletisimin ekonomik faaliyetleri mekandan
bagimsizlastirdidi, calisma saatlerinin azaldigi, iklim degisiminin asirilastigi bir
ortamda uzun sire kendine yeter olmasi beklenen daginik yerlesmis evlerde yalniz
veya kuglk aileler seklinde yasamayi tercih edecek insanlarin da Ust dizeydeki
isteklerini ve konforunu saglayacak, enerjiyi, kimyasallar, suyu ve havayi en az
kullanan akil ve zekaya sahip birbirleri ile haberlesen yiksek teknolojiyi kullanan
cihaz makine ve sistemleri; arastirma ve teknoloji gelistirme ve tasarim faaliyetleri
desteginde diinyanin her yerinde cevreyi koruyarak ve yerel degerleri gozeterek
ureten ve rekabetgiligini en Ust diizeyde koruyarak pazarlayan bir sosyo ekonomik
faaliyet alani olmaktir.

V. Kurgulanan vizyonun gerceklesmesi igin sosyo
ekonomik hedefler

. Tirkiye merkezli bir daire Gizerinde Avrupa, Afrika, Orta Dogu ve Orta
Asya icin tasarim, Uretim ve sunumunda lider llke olmak.

2. Katma deger zincirinde dikine entegrasyonun saglandigi bir ortamin
yaratmak.

3. Pazarlama ve satis sonrasi hizmetlerde bilisim teknolojilerinden (e-
business) faydalanmak.
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VI. Kurgulanan hedeflere erigebilmek igin gerekli

teknolojik faaliyet konulari

N W

Sodutucular (Gida Koruma)
Temizleme Araclari

Pisirme Cihazlan
Iklimlendirme Cihazlari
Evsel Enerji Uretim Birimleri
Ev Saglik izleme Sistemleri
Ev Otomasyonu Uriinleri
Kiguk Ev Cihazlan

VIl. Siralanan teknolojik faaliyet konularini destekleyen

teknoloji alanlan (underpinnning Technologies)
1.

SOGUTMA TEKNOLOJILERI

.1.1. Manyetik sogutma

.1.2. Termoakustik sogutma

.1.3. Stirling

.1.4. Dogal sogutanlarin kullanimi
.1.5.

PISIRME TEKNOLOJILERT
TEMIZLEME TEKNOLOJILERI

.3.1. Suile yikkama

3.2. CO; ile ylkama

.3.3. Deterjan, su, sicaklik ve hareketle temizleme
.3.4. Su sartlandirma teknolojisi

ELEKTRONIK

4.1. Kontrol teknolojiler
4.2. Sensorler

HABERLESME

.5.1. Bluetooth

MALZEME

.6.1.  Geri donustimlu malzemeler
.6.2. Ileri plastikler
.6.3.

YALITIM

7.1, Isi Yalitim
.7.2. Ses-Titresim Yalitim
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8. URETIM
.8.1. Plastik parca tretimi
.8.2. Metal sekillendirme
.8.3.  Hizh kalip
.8.4.

9.  TEST

.10. TASARIM TEKNOLOJILERI
.10.1. Triboloji
.10.2. CAD- CAM
.10.3. CAE
.10.4. Kolay demontaj igin tasarim
.10.5. CFD
.10.6. Hizh Prototip

.11.  Gunes enerjisi-Isi

.12, Akustik

.13. MEMS

.14.  Manyetizma

.15.  Toxicoloji

.16.  Membran

.17.  Piroliz

.18. Radyasyon

.19.  Filitrasyon

.20.  Mikrobiyoloji

VIIl. Kaynakca

[1] ibrahim Demir, “Tirkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Giicii ve
Gelecegdi”, Yayin No: DPT.2571, Subat 2001
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